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Scharf/Coffeeshop Company Intensive Expansion der Coffeeshops in der Tirkei und in Russland, Umsatzriickgang an deutschen Standorten

Kaffee-Qualitat weltweit .gefragt

. Hochste Auszeichnung beim European Coffeeshop Symposium in Wien.

JUTTA MAUCHER

—wa__u_an_ Scharf und die Coffee-
mHWn. Company zédhlen zu den ganz
GroRen, wenn es um Kaffee geht.
Wie groB, das stand zum Zeit-
punkt des Redaktionsschlusses
noch nicht fest. Klar ist: Mit der
Nominierung zum ,Most Admired
Coffee Chain Brand Austria-Ger-
many” im Rahmen des European
Coffee Shop Symposiums, das ges-
tern in Wien stattfand, stand mit
der Coffeeshop Company erstmals
ein dsterreichisches Unternehmen
vor der Auszeichnung. ,Eine har-
monische Verbindung zwischen
Mensch und Kaffee herzustellen,

Wir bieten das welt-
beste Konzept und

es ist eine Frage der
finanziellen Rahmen-
bedingungen, bis sich
dieses durchsetzt.*

REINMOLD SCHARF

ist mir wichtig. Die Nominierung
Zu einem Company Award beweist,
dass das erfolgreich gelungen ist®,
so Reinhold Scharf, Geschaftsfiih-
rer Scharf Coffeeshop GmbH.

Umsatz nicht ohne Raucher

Dabei hat das bislang erfolgver-
wohnte Unternehmen in diesem
Jahr einen Wermuthstropfen hin-
nehmen miissen: ,Das Coffeeshop-
Geschéaft in Deutschland funk-
tioniert nicht, sagt Scharf und
die Griinde sind leicht gefunden:
»Ich fiihre den GroRteil des Riick-
gangs auf das Rauchverbot in Ein-
kaufszentren zuriick, wo die Stand-
orte unserer deutschen Coffee-
shops sind; nur ein kleiner Teil ist
durch die Krise ausgelost worden.”
Als die Coffeeshops in Deutschland
starteten, waren Einkaufszentren
die optimalen Standorte. ,Heute
nehme ich nur mehr einen Stand-
ort, bei dem es eine freie Fldache
gibt, wo eben Rauchen mdglich
ist oder Stand-alone-Losungen®,
so Schérf.

Coffeeshops im Nahen Osten

Simtliche anderen Geschafts-
felder und samtliche anderen Lan-
der ,funktionieren’ bestens. Der
Gesamtbefund fiir Deutschland -
aber auch fiir Osterreich — fillt po-
sitiv aus, da der Bedarf an Kaffee-
maschinen wéichst und da auch

Schrf bietet Kaffee in breftester Vielfalt
und auf qualitativ hochstem Niveau.

die Scharf-Backereikonzepte stark
nachgefragt werden.

In Landern wie Russland, Kroa-
tien, Saudi-Arabien und der Tiirkei
sind es vor allem die Coffeeshops,
die von potenziellen Franchise-
Partnern verlangt werden. ,In der
Tiirkei und in Russland gehe ich
‘von jeweils 100 weiteren Coffee-
shop-Standorten in den néachs-
ten fiinf Jahren aus”, so Reinhold
Schéarf. In diesen Lindern ist es
auch wahrscheinlich, dass Schérf-
Produkte in den Einzelhandel kom-
men. ,Wir werden von unseren
Partnern geradezu gezwungen,
unsere Produkte in den Handel zu
bringen*, so der Firmengriinder,

der auch gleich darauf verweist,
dass in Osterreich ein Produkt-
launch im LEH nicht geplant ist.

Beste Konzepte gewinnen

Fiir Westeuropa sieht Reinhold
Schéarf die Entwicklung derzeit
nicht so positiv. Es seien zwar
geniigend Interessenten da, aber
diese verfiigen iiber zu wenig Ei-
genkapital und es fehlt aktuell an
Férderungen bei Unternehmens-
griindungen. ,Wir bieten das welt-
weit beste Konzept. Wenn die fina-
niellen Rahmenbedingen passen,
wird sich dieses auch durchset-
zen”, resiimiert Scharf.
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Reinhold Scharf hat noch viel vor mit seinen Untemehmen Scharf und Coffeeshop.
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