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DIGITAL MARKETING

Media in Progress Das Medienhaus fur die junge Zielgruppe hat die Coffeeshop Company als Neukunden

Check-in im Coffeeshop

Als Auftakt wurde die erste Marketing-Anwendung das Dienstes

Wien. Bei Media in Progress gibt
es gerade zwei Premieren zu fei-
ern. Dad Team um Geschéftsfiithrer
Markus Miiller ist das erste Mal
fiir die Coffeeshop Company aktiv
geworden und hat gleichzeitig ein
neues Feature ins digitale Marke-
ting in Osterreich eingefiihrt.

Dabei handelt es sich um
«Places”, den neuen Lokalisie-
rungsdienst von Facebook, mit
dem User ihren Freunden mitteilen
koénnen, wo sie sich gerade befin-
den. ,Dank Media in Progress ist
die Coffeeshop Company das erste
Unternehmen in Osterreich, das
diese Funktion gezielt nutzt”, freut
sich Miiller. Wer sich beispiels-
weise am 25. Mirz iiber die neue
Facebook-Funktion im Coffeeshop
Company-Flagshipstore auf der
MariahilferstraRe ~eingecheckt”
hat, konnte beim Kauf eines Pro-
motiongetridnks eine 50%ige
ErméRigung bekommen. Die Aktion
wurde exklusiv auf der Facebook-
Fanpage des Unternehmens ange-
kiindigt und war ein »erfolgreicher
Testlauf”, so Miiller; weitere Ange-
bote sollen bald folgen.

~Potenzial vorhanden”

Zufrieden zeigt sich auch Marco
Schérf, Konzept- und Systement-
wickler der Schirf Unternehmens-
gruppe, zu der die Goffeeshops ge-
horen: ,Die erste Aktion hat bereits
sehr gut funktioniert und zeigt,
welches Potenzial hier vorhanden

© Medie m Progress

&!"I

Wer sich im Flagship-Store mit ,Piaces” eingecheckt hatte, bekam 50% ErméBigung.

ist. Wegen unserer internationalen
Préisenz ist der Social Media-Auf-
tritt besonders wichtig fiir uns.
Umso erfreulicher ist es, dass wir
mit ,Media in Progress’ einen kre-
ativen Partner in diesem Bereich
gefunden haben, der am Puls der
Zeit ist.” -

Entgegen dem duReren Anschein
ist die Coffeeshop Company kein
Franchiser aus den USA, sondern
wurde 1999 in Osterreich von Cof-
fee-to-go-Pionier Reinhold Schérf

gegrindet. Mittlerweile wurde das
Konzept in 17 Lénder mit iiber 180
Shops exportiert. ,Mit der ,Coffee-
shop Company’ haben wir einen
idealen Partner gefunden, der in-
novationsfreudig ist und unsere
Ideen rasch aufgreift. Wir bau-
en Schritt fiir Schritt eine starke
Social Media-Présenz fiir die Cof-
feeshop Company auf, die durch
neuartige Treue- und Freund-
schaftsangebote MaRstibe setzen
wird”, ergénzt Markus Miiller,

.Places® in Osterreich umgesetzt,

Neben der Zusammenarbeit mit
der Coffeeshop Company betreut
Media in Progress weitere Kunden
im Social Media-Bereich wie die
6sterreichischen Mensen und das
Karrierenetzwerk ,students4excel-
lence”.

Tagespolitisch aktuell wurde vor
einigen Wochen die Grasser-Sati-
re Seite ,zu schoén” auf Facebook
gelauncht, wo man sich u.a. eine
~Graschingsmaske” mit dem Kon-
terfei des Ex-Finanzministers aus-
drucken konnte. ,Das war eines der

,Wir bauen eine
Soc'ial-Media—Présenz
auf, die mit neuartigen
Treue- und Freund-
schaftsangeboten
MaBstdbe setzen wird. "

MARKUS MULLER, MIP

erfolgreichsten Facebook-Projekte
Osterreichs mit iiber 27.000 Fans
innerhalb von drei Wochen”, so
Miiller. Dieser Bereich zéhlt damit
zu den am schnellsten wachsenden
Geschiftsfeldern des jungen Medi-
enhauses. (red)

Goldbach Round Table
zu Medienkonvergenz

M. Berlini (Goidbach), J. Krone (FH
St. Pélten), Th. Loser (atmedia).

Wien. Ganz im Zeichen der
Stellenwerte von TV und On-
line-Werbung sowie deren Be-
ziehung zueinander stand der
Goldbach Round Table am
30. Mérz zum Thema ,TV. On-
line. Konvergenz oder Konkur-
renz?’ Am Podium diskutierten
Branchenexperten iiber neue
Wege der Markenkommuni-
kation, die sich aus der sich
verdndernden Mediennutzung
ergeben, Einig waren sich die
Teilnehmer dahingehend, dass
es nicht mehr TV oder Online,
sondern TV und Online heiRen
muss, wenn auch mit unter-
schiedlichen Lésungsansitzen,
Der Veranstalter Goldbach
Media hat bereits Schliisse aus
diesen Trends gezogen und
bieten seit Kurzem unter dem
Namen ,CrossSpot” als Erster
in Osterreich medieniibergrei-
fende Werbelésungen zu einem
Paketpreis an. Dabei werden
Online-Angebote wie viva.tv,
atv.at, mtv.de und southpark.
de und die TV-Marken Viva,
Nickelodeon und Comedy
Central gebiindelt. fred)




