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SHORT . Coffeeshop Company der Komplettanbieter fir alles rund um Kaffee présentiert neue Leistungen auf der ,Gast"

meine  Coffeeshop goes ,,Places”

Wien. Osterreichs Einzelhandel

absolvierte 2010einreales um- . Der Neusiedler Familienbetrieb nutzte als erstes Unternehmen den Facebook-Lokalisierungsdienst.
satzplus von 1,2 Prozent. Die : '
aktuell hohe Inflation (Februar: : Wien/Neusiedl. Mit 10. April startet  Coffeeshop Company: die Social
3%) droht aber die Zuwéchse : die ,Alles fiir den Gast” in Wien Media-Aktivitdten. Hier wiederum
wieder wegzufressen. Laut : und die Coffeeshop Company un- soll die Innovation (Integration des
Consulter RegioData sei heu- : ter Fithrung von Reinhold Schérf neuen Facebook-Lokalisierungs-
er eher zu erwarten, dass die . ist dafiir top motiviert: ,Wir seh- diensts ,Places” ins Unterneh-
Konsumenten vermehrt auf :  en uns als Botschafter der 6ster- menskonzept) vorgestellt werden.
den Preis achten und den Kauf i reichischen Kaffeehauskultur und = Ein Beispiel: Wer sich am 25.3.
bestimmter Giiter {iberdenken i moéchten im Rahmen der Messeun-  {iber die neue Facebook-Funkti-
oder verschieben. In Summe . sere langjdhrige internationale Er-  on im Coffeeshop Company-Flag-
- laufe das fiir 2011 inflationsbe- : fahrung auch der heimischen Gas-  shipstore auf der Mariahilfer Stra-
reinigt wahrscheinlich aufeine ! tronomie zur Verfiigung stellen.  Re ,eingecheckt” hat, konnte beim
Stagnation hinaus. (APA) : Als Gastronomie-Komplettanbieter  Kauf eines Promotionsgetrénks ei-

; :  sind individuelle Lésungen fiir al- ne 50%ige ErméRigung bekommen.

* i le Bereiche der Gastronomie sowie = Dazu meint Marco Schérf, Konzept-

Reges Interesse am i Backereien fiir uns eine Selbst- und Systementwickler der Scharf
Carrefour-Diskonter Dia :@ verstindlichkeit. Dariiber hinaus  Unternehmensgruppe: ,Die erste
= 2 :  verfiigen wir mit der Coffeeshop  Aktion hat bereits gut funktioniert
Company iiber ein langjihriges und zeigt, welches Potenzial hier
und internationales Know-how in  vorhanden ist. Durch unsere inter-

der Systemgastronomie. “ nationale Présenz ist ein solcher
Social-Media-Auftritt besonders
Zur richtigen Zeit vor Ort wichtig fir uns. Umso erfreulicher

ist es, dass wir mit ,Media in Pro-

Ganz vorn bei der aktuellen gress’ einen kreativen Partner ge-
Messepréisentation steht auch ein  funden haben, der am Puls der Zeit : : ALY
wichtiger neuer Bereich fiir die ist.” gm) Marco Scharf, Konzeptentwlckler im FamIIIenuntemehmen, engagiert fur ,.Places

Carrefour soll sich demnéchst von
seiner Diskont-Tochter Dla trennen. i
Parls. Fiir die Zukunft der Dis- : Salsongemiise Zeiler erweitert das Sortiment um die ,Rot pur-Cherrytomate; die gibt’s von April bis Spatherbst

konter-Tochter Dia von Eu-

meesesnass:  Kleine Tomaten auf schneller Tour zum PoS

mehrere Moglichkeiten auf. Ei- ' '
nige Finanzinvestoren werben i Miinchendorf. Der Tomatenprodu-
um die in Madrid ansass1ge : zent Zeiler bnngt mit der zusatz- I

.. e s v n — ~ . . IR |

seiner Tomaten gegeniiber Kon-
kurrenzprodukten gefragt, meint

T adlav: TTomanwa Mameadban hladihae




